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Definíció és attitűd

- Elméleti megjelenése az 50-es évektől

- Gyakorlati megvalósítás csak a 90-es évektől

- Etikai és filozófiai kérdések:
‐ Mire való az üzlet?
‐ Mi a gazdaság társadalmi szerepe?

- Európai Bizottság definíciója:

‐ „olyan koncepció, amely alapján a vállalatok a 
társadalmi és környezeti megfontolásokat üzleti 
folyamataikba és az érintettekkel folytatott 
interakcióikba integrálják, önkéntes alapon.” (2001.)

„A CSR olyan koncepció, amelynek eljött az ideje.”
Martin Wolff, a FT fő gazdasági elemzője



Definíció és attitűd

‐ World Bank Institute (2004.)
‐ „a gazdaság elkötelezettsége a fenntartható fejlődés 

felé, mely magában foglalja az alábbi kérdések 
kezelését: 

‐ a korrupció csökkentése, 
‐ a méltányos munkakörülmények elősegítése és 
intézményesítése, 

‐ a környezetvédelem növelése, 
‐ a helyi és szélesebb értelemben vett társadalom 
segítése, valamint 

‐ a marketing igazságtartalmának növelése.”

„A CSR olyan koncepció, amelynek eljött az ideje.”
Martin Wolff, a FT fő gazdasági elemzője



CSR vagy PR?
ROI „Üzleti altruizmus”

Marketing PR CSR



Újpest FC és a CSR

‐ Országosan mintegy 800 000 szimpatizáns (2011‐es 
felmérés)

‐ Online jelenlét
‐ Offline jelenlét
‐ Minden mérkőzést közvetít a televízió
‐ Pápa – Újpest FC  cca 2‐300 000 néző
‐ Újpest FC – Ferencváros (6‐0) cca 1 500 000 néző!
‐ Évszázados brand
‐ Még mindig pozitív attitűd

A nyilvánosság hatalom!



Az elvek mögött húzódó befektetés:
„Gazdasági altruizmus”

‐ Hosszú és rövid (!) távú befektetés is 
egyben

‐ Irányok
‐ A gyermek és környezete

‐ Jelenben
‐ Jövőben

‐ A pozitív üzenet ereje
‐ Jelenben
‐ Jövőben



Újpest FC és a CSR

‐ Havi programok: iskolalátogatás



Újpest FC és a CSR
‐ Éves programok

‐ Karácsonyi jótékonysági akció
‐ Gyermeknap
‐ Halottak napja és Mindenszentek



Újpest FC és a CSR
‐ Aktuális reakciók



2013 karácsony



Köszönöm a figyelmet!

Hajrá Lilák!


